Modern marknadsfoéring
En "snackis” for att na ut

Manga forknippar marknadsforing med reklam, vilket inte ar helt fel. Men reklam ar
snarare ett verktyg for marknadsféring.

Det galler att na ut till konsumenterna pa ratt sat och beréatta relevanta saker. Lar dig
marknadsfora pa ratt satt som smaforetagare, slosite bort pengar i onodan.

Personalen pa Stenvall & Partner AB har sysslat madnadsforing i cirka tio ar, foretaget
vaxte fram i november 2008 ur féretaget Jonssone$a&ll Produktionsforlag AB
(Texttanken). Nu ar de informationsansvariga téstadels halvstatliga organisationer. De tar
hand om organisationernas marknadsforing, oftastrietbaserat men aven pa mer ett
traditionellt satt som till exempel pressreleassgr massor.

De tycker att internetmarknadsforingen ar battrejp4att att fler och fler ar
internetuppkopplade nufdrtiden, det blir till exeshpllt farre som koper tidningar. De tror att
marknadsforingen éver natet kommer att vaxa allt oo att det ar pa det man ska satsa.

Saker som ar viktiga att tanka pa nar foretag natkfor sig kan vara: vilkken malgrupp ska
de na ut till? Vad ar budgeten? Och sjalvklart, $ka foretagen marknadsféra? Mindre
foretag kan inte marknadsfora pa samma satt samesiic till exempel McDonald’s som de
flesta vet vilka de ar behover bara satta upp dédasor att locka kunder. De behdver heller
inte f& kunden att tanka "ah, undra vad det arh us#llet géra dem sugna pa deras varor
vilket gor det valdigt latt for dem att na ut. D@rtt deras varumarke redan starkt forankrat.

Om man har en budget pa 100 000 kronor och skamadskora foretagets produkter for
forsta gangen sa kan det vara onddigt att laggdaipengar pa att kopa en reklambild som
visas pa en buss inne i stan. Det kan da varsehsdtttbygga sig ett namn pa ett billigare sétt,
"bloggandet” och "Twittrandet” som ar valdigt stguist nu och kan dessutom vara gratis.
Med hjalp av en stor bloggare kan du na ut tilbigt manga pa kort tid.

Beroende pa vad det ar for produkter foretageeiséfj kan man marknadsfora pa olika satt.
SVTs Kobra avsltjade i ett av deras avsnitt atensémmarens Arvikafestival sa skulle PR-
byran Studio Total marknadsféra evenemanget, oadvesakerna de gjorde var att skriva en
arbetsannons dar de stkte personal. De stkande blard annat kunna arbeta med
berusade, de skulle inte vara radda for att vakaanach man skulle kunna hangla. Annonsen
blev valdigt omtalad i bade tv och radio, bland &rf3.

Det var valdigt billigt och kravdes inget storrélpmen blev hort av tusentals manniskor
landet Over. Ett perfekt exempel pa hur man kantr#l massor av manniskor med sma
medel. En "snackis” kan ha en enorm marknadsfordkngt.



